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En plus de développer des produits design,
vous offrez de nouvelles perspectives aux entreprises en valorisant leurs déchets…

Les entreprises sont souvent confrontées à des problèmes de déchets, aussi bien dans leur 
stockage que leur élimination. Or, ces déchets sont souvent constitués de chutes de matières 
premières recyclables. Nous proposons alors aux entreprises de les utiliser dans la réalisa-
tion de nouveaux produits. Une belle opportunité pour économiser de l’argent et diversifier sa 
palette de prestations!
 

Plus concrètement, quelles solutions innovantes avez-vous imaginées?
Une menuiserie stockait un matériau composite dans l’espoir de l’utiliser un jour, faute de 
pouvoir le brûler. Au vu des quantités conservées et de leur prix au mètre carré (env. CHF 
600 francs), l’entreprise avait tout avantage à étoffer sa gamme de production. Nous avons 
donc conçu un centre de table, une sorte de grand bol pour y déposer des fruits ou des fleurs.

Active dans le design 
industriel et l’architecture 
d’intérieur, Youkaïdi a 
démarré ses activités dans 
l’incubateur de Fri Up au 
début de l’année.
Ses designers viennent 
de développer un secteur 
prometteur qui consiste à 
valoriser les déchets dans 
la réalisation de produits 
innovants.

FRI UP
Diversifier sa production en valorisant ses déchets

Service aux entreprises

 
Et d’où vient l’idée?

Comme quoi le hasard fait bien les choses! Nous démarchions un prospect et nos prestations 
ne l’intéressaient pas réellement. Jusqu’à ce qu’on lui propose, tout à fait fortuitement, d’af-
fecter ses déchets à de nouvelles fonctionnalités. Il nous a donné notre chance et finalement 
changé notre vie.

Propos recueillis par Véronique Monney

Pas sans Fri Up!
L’aventure Youkaïdi a commencé à trois, avec Steve Iannello, Julien Rosina et Sébastien Stoos. 
Julia Jovignot, architecte d’intérieur, les a rejoints six mois plus tard. Sur le papier, c’est plu-
tôt sympa de démarrer avec des ressources, surtout à haute valeur ajoutée. Sur le terrain, 
par contre, ça se corse un peu, surtout avec le caractère de chacun. Fri Up, qui dispose d’un 
collaborateur entièrement dédié aux jeunes créateurs, tient un rôle primordial dans ce mé-
nage à quatre. L’association leur a permis de s’organiser et de gérer au mieux les problèmes 
liés à une entreprise en démarrage. 

Steve Iannello, Julien Rosina et Sébastien Stoos 




